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1. El nostre nom

Libertania vindria a significar «territori llibre», un nom que resum la
nostra proposta: treballar en suport de la creaci6 literaria, la promo-
cio de la lectura i perqué els llibres guanyin visibilitat. Pero Liberta-
nia també es podria traduir per «territori lliure», perqué aixd volem
ser: persones lliures de prejudicis, de condicionants sense sentit i
del frustrant «aix0 s’ha fet aixi tota la vida».

2. Qui hi ha al darrera?

Autors i autores de tota mena de géneres literaris, en qualsevol
idioma, format i condicid, amb experiéncia i sense, amb I'objectiu
comu de potenciar I'obra dels nostra gent.

També estem oberts a altres professionals que vulguin participar
en el projecte des de la traduccio, la correcio, la il-lustracio, el dis-
seny, etc.

3. Qui som?

Amants de la literatura en qualsevol de les seves formes i gé-
neres, persones que s’acosten des de la lectura, I'escriptura, la
il-lustracio, la traducci6... amb I'objectiu de divulgar la cultura del
llibre en general i 'obra dels nostres autors en particular.

4. Qué ens motiva?

En un mén editorial constantment sacsejat pels canvis tecnologics i
les modes de mercat, on 'autoedicié o coedicié sén alternatives re-
currents perd massa sovint plenes de trampes o poca professiona-
litat, volem que el control del procés d’edicio, publicacid, distribucio
i promocio de I'obra estigui en mans dels qui I'han creada.




Aquesta és una professié molt exigent. No
podem tancar la nostra oficina a les quatre
de la tarda i ocupar-nos d’altres activitats.
Aquesta és una feina que ocupa tota la nostra
vida, no hi ha cap altra manera d’exercitar-la.

4. Quins son els nostres serveis?

a) Gestié en el procés d’edicid. A Libertania seleccionem i po-
sem a disposicié professionals de qualitat contrastada: asses-
sorament, lectura i correccid d’estil, correccié ortotipografica,
maquetaciod, disseny, traduccio, il-lustracid, fotografia, etc.

b) Publicacié i distribucié de les obres literaries en qualsevol
sistema: impressié en paper, enquadernacio en rustica o tapa
dura, e-book, etc.

c) Promocié i distribucié de les obres dels nostres autors.

d) Cobrament dels drets d’autor corresponents a les obres pub-
licades per mitja de I'entitat.

e) Formacié en matéria literaria i complementaria, com ara fis-

calitat o marqueting per escriptors.




La major part de I'escriptura es fa lluny de la
maquina d’escriure.
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Fases del procés d’edicio
(els requadres marcats en color verd no sén imprescindibles)

En funcié de les seves necessitats o preferéncies, cada autor
pot triar un servei parcial o integral de cada una de les seves
obres, seguint activament el procés d’edicio.

Un cop llegim el vostre original valorarem conjuntament com
conveé seguir endavant, quins serveis sén indispensables i
quins no, quins professionals interessen, quant de temps cal-
dra dedicar a I'edicid, publicacid, promocio, etc. No oblidis
que com a associacio sense anim de lucre formada per au-
tors, enlloc podran oferir-te un tracte més just amb millors
condicions.

En els successius apartats us expliquem una mica els serveis
editorials més comuns que podeu necessitar.




Estil: lamanera com expliques una histoéria
concreta. Després de la primera decisio
critica, de qué tracta la historia?, ve la
segona decisié més important: ara que sé
de queé tracta, com I’explico?

En molts casos, especialment per als autors novells o per als
qui s’inicien en un génere, és aconsellable I'elaboracié d’un in-
forme de lectura del seu manuscrit.

Es realitza per un lector professional que llegeix i valora I'obra
i indica tant els punts forts com les febleses d’'una manera ob-
jectiva.

Amb aquest informe, I'autor pot realitzar una darrera revisié del
manuscrit abans de portar-lo a edicio i introduir-hi els consells
de millora que se li han proposat de la manera que consideri
convenient.

L'informe de lectura no tracta de variar la historia que ha pro-
posat I'autor en el seu manuscrit, sind que estudia aspectes
com la coheréncia de la trama, el desenvolupament optim dels
personatges, que no quedin aspectes proposats que no s’han

resolt finalment, la millora d’algunes escenes, etc.

D’aquesta forma, l'autor rep una primera impressié de la seva
obra per part d’un lector, altament capacitat, i obté una darrera
oportunitat d’arrodonir-la i assegurar-se que resultara interes-
sant pels seus lectors potencials.




A Libertania incloem els titols que publiquem repartits en di-
verses col-leccions, en funcié del genere literari. Aixi donem
unitat tematica i grafica al nostre segell editorial.

Cada col-leccio duu el nom d’un personatge o indret mitolo-
gic de Catalunya que es relaciona amb la tematica de qué
tracta la col-leccié. En el nostre imaginari aquests personat-
ges son els habitants i els indrets de Libertania, el «territori
llibrey.

Novel-la Negra i Policiaca: SIRENA NEGRA

w o ﬁ
DRES S >
BUAN ’

TN - 2

Novel-la historica: XIBRANA
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Novel-la de ciéncia ficcio o fantasia: MIRMANDA
Novel-la romantica: ALOGES

Poesia: LILIANA

Assaig: VIAGROT

Novel-la juvenil: ALIGOT

Novel-la o conte infantil: VIBRIA




Tenia la mala educaci6é de pensar que els
errors de mecanografia o de gramatica
eren en realitat errors de creacié i cada
vegada que els detectava trencava el full i
el llencava al cistell d’escombraries per a
comencar de nou.

En la fase creativa d’un llibre tothom comet errors ortotipografics.
Encara que 'hagim revisat a consciéncia, sovint hi ha paraules,
signes ortografics o altres elements formals que se’ns escapen. Des
de la correccio professional es repassa i treballa el text perqué pre-
senti la millor qualitat possible.

El procés de correccid és una fase imprescindible, no és admissible
que un llibre estigui publicat amb errades. Qualsevol lector que es
disposi a adquirir 'obra ho deixara de fer o, si ja ho ha fet, se sentira
defraudat i no tornara a comprar res més d’aquell autor. Probable-
ment tampoc de I'editorial que ho ha permés.

Quin és el procés de correccié ortotipografica i d’estil? Es realitzen
ajustaments d’espaiat, de paragraf, guions, dialegs, etc. Posteri-
orment, es neteja el text d’errades i s'adequa l'ortografia, la mor-
fologia, la sintaxi, el Iexic i la semantica segons els darrers criteris
académics; s’assegura I'is correcte dels diferents recursos tipograf-

ics (negretes, cursives, cometes, versaletes, etc.), es revisa I'is de
majuscules, la formacié d’abreviatures o la composicié dels dialegs,
la puntuacio, etc. Tot fins a un resultat final el més acurat possible.




Una paraula mal col-locada fa malbé el més
bell dels pensaments.

En el procés de maquetaci6 s’adequa el text per a ajustar-lo
correctament al format final d'impressioé en paper o e-book.
El manuscrit es captura amb un programari professional per
a maquetacio, tipus Adobe In Design o QuarkXPress, que
facilita i li confereix al text un acabat satisfactori.

En aquest procés el text canviara pel que fa a la seva or-
ganitzacié o distribucié en funcié de I'adaptacio de la teva
obra a la nova mida i tipografia (espais en blanc, linies vi-
dues i orfes, particié de paraules, marges, capitols, pagines
en blanc, crédits, etc.).

Per exemple, si el teu manuscrit és un fitxer Word mida A4
amb marges de 2,5 i un interlineat doble, en convertir-lo en
un fitxer de mides 16 x 23 mm amb tipografia, marges i inter-
lineat diferents, en canviara la distribucié i paginacié. Aquest
procés implica una revisid posterior de l'autor per tal que
doni conformitat al resultat final.




La portada és un aspecte fonamental a I'hora
de llencar un llibre al mercat. Ha de ser atrac-
tiva, ha de cridar l'atencid, ser vistds que de-
staqui entre la resta de volums. A més, ha
de dir alguna cosa de l'obra, transmetre’n
I'esséncia.

Una bona coberta és un dels factors pels quals un llibre pot
vendre més 0 menys exemplars.

L'aspecte visual influeix molt en I'habit de compra dels lec-
tors, i qualsevol lector es veura atret abans per una obra
amb una coberta que li agradi que la d’un llibre amb una que
no li digui res.

La coberta ha de resultar cridanera i atraient, d’acord amb el
to, la tematica del llibre i la col-leccié on s’inclou, pero sense
revelar aspectes fonamentals de la trama.

El disseny ha de captar completament I'atenci6 del possible
comprador.

La tasca dels professionals del grafisme és vital per a cap-
tar 'esséncia de I'obra i expressar-la a la coberta en forma

d’'imatges, colors o grafismes.

Per aix0 cal defugir de portades predissenyades en plantilles i
que cada una sigui producte d’un treball creatiu a consciéncia.




Un llibre no acabara amb la guerra ni podra
alimentar cent persones, pero pot alimentar les
ments i, de vegades, canviar-les.

Abans d’enviar un manuscrit a impremta, cal fer dos tramits le-
gals: I'obtencié del numero ISBN i el diposit legal.

L’ISBN, o International Standard Book Number, és un nimero
de tretze xifres que identifica de manera Unica cada llibre pub-
licat al mon. Es tracta d’'un codi commercial i sense ell el llibre
imprés no es pot comercialitzar ni vendre. Es tramita mitjangant
un formulari oficial a I’Agéncia de I'|SBN i s’exigeix el pagament
d’'una taxa.

Un altre tramit exigit per llei és el diposit legal. L’obligacio, regu-
lada per la recent Llei 8/2022, de dipositar quatre exemplars de
totes les obres destinades a la comunicacié publica. Es un pro-
cediment administratiu gestionat per les oficines de diposit legal i
inspeccionat per la Biblioteca Nacional d’Espanya.

L'editor d’'una obra publicada en suport tangible ha de sol-licitar
un numero de diposit legal abans que I'obra estigui impresa i ha
de dipositar abans de la distribucio o venda els quatre exemplars
a I'Oficina de Diposit Legal.

Pel bon funcionament de la nostra entitat, cada autor cedira
gratuitament dos exemplars a l'associacid, un per I'arxiu i un
altre per la biblioteca de Canyelles, municipi que acull la nostra
entitat.

Aixi, cada autor que vulgui publicar en paper ha de destinar sis
exemplars no venals als tramits legals.




L’'dnica manera de vencer la por de fer alguna
cosa és fent-ho. En realitat sempre he vencut
la por a escriure pensant que després ve la de
publicar.

Quan un original esta totalment acabat i s’han realitzat els
tramits legals i el disseny d’edicid, arriba el moment de publi-
car-lo.

A Libertania publiquem des de col-leccions pensades per cap-
tar I'interés tant de les llibreries com dels lectors.

Els nostres autors poden triar si la publicacié de la seva obra
sera només en paper, en format digital o en les dues opcions.

També hi ha variables com ara 'enquadernacio rustica o car-
toné, amb faixa o sobrecoberta, etc.

De la mateixa manera, donem l'opcié d’imprimir un tiratge ini-
cial minim de cinquanta exemplars destinats a I'autor mateix
0 a la distribucid, o bé escollir la impressié sota demanda,
férmula que permet imprimir qualsevol nombre d’exemplars
quan en una plataforma o llibreria es fa la venda en ferm d’un
o0 més llibres.

Es important saber que aquest métode permet corregir errades
o fer petits canvis en el contingut del text abans d’'una nova
reimpressio.




Hi ha llibres que son per al public, i llibres que
fan el seu propi public.
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Per poder vendre un llibre cal posar-lo a 'abast del lector i
aqui la distribucidé té un paper rellevant. Com més punts de
venda pugui tenir, millor per la seva difusio.

A Libertania podem oferir distribucié a totes les llibreries
en linia importants, com ara Amazon, FNAC, Corté Inglés,
Kobo, iBooks i Google Play.

Pero també a les llibreries de proximitat de manera directa
i en diposit o quan el lector encarregui el llibre en el seu es-
tabliment habitual en el sistema d’impressié sota demanda.
En aquest cas el termini de lliurament és de només dos o
tres dies.

Cada obra editada amb Libertania tindra preséncia a tota
la xarxa de llibreries donant-se d’alta a DILVE, sistema que
permet la localitzacié de cada obra i la seva venda.

El nostre sistema de treball també permet vendre exem-
plars internacionalment sense cap cost per l'autor, bé en
format paper o digital, segons quin sigui el pais.
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Un llibre és I'artefacte per mitja del qual un autor
es dona al seu public. El llibre és el seu vicari,
la seva targeta de presentacié: la seva manera
de quedar al mén quan I'’hagi d’abandonar.

El primer dels actes importants després de I'edicié d’un lli-
bre és la seva presentacié en public. A Libertania coneixem
la importancia de I'acte, tant des del punt de vista emocional
com pels factors promocionals i comercials que el seguiran.

Hi ha editorials que publiquen amb la condicié de vendre
un minim d’exemplars durant la presentacio (entre 50-150)
i obliguen l'autor a comprar els llibres no venuts, sovint a
preu de venda al public. A banda que considerem abusiva
aquesta practica, demostra com és d’important aquest acte
per la posada en marxa de la vida comercial d’un llibre.

Des de l'associacio defensem una gestié global de I'acte,
amb una preparacié a consciéncia, professional quan
s’escaigui, d’unio de sinergies entre socis i que impliqui un
punt d'impuls per I'obra a presentar.

A banda de la presentacio inicial, se’'n poden fer a diverses
poblacions i comarques, a entitats, biblioteques o llibreries,
etc. Sempre atenent als interessos de cada autor i a les
caracteristiques de la seva obra, valorarem cada estrate-
gia i cada proposta assessorant els nostres socis i, com
sempre, entenent que son lliures de prendre les decisions
finals.




Potser, per a un escriptor, la sort consisteixi en
queé se li faci una bona publicitat en el moment
meés indicat.

Un llibre que no es coneix és un llibre que no es compra i
aquest és el mal que pateixen la gran majoria de les publi-
cacions. A Libertania tenim molt en compte la promocio, els
serveis de premsa i la publicitat de les obres dels nostres as-
sociats, un aspecte forca oblidat per massa editorials i basic
perqué un autor pugui donar a conéixer les seves creacions.

Habitualment, aquesta tasca es deixa en mans de 'autor, que
ho ha de fer de tot plegat: escriure a les xarxes socials, enviar
notes de premsa a mitjans de comunicacio, portar en ma ex-
emplars a determinades llibreries, regalar punts de llibre, etc.
Es cert que I'autor ha de ser actiu en la promocié de la seva
obra, perd no és menys cert que és una feina feixuga i, sovint,
feta amb pocs recursos.

Aquesta és una de les fortaleses de I'associacid, perqué pro-
moure les obres d’un mateix col-lectiu multiplica els efectes de
qualsevol accié davant la premsa, les biblioteques i clubs de
lectura, les llibreries, les xarxes socials, etc., a banda d’abaratir
els costos dels professionals que hi puguin participar.

Si bé l'autor pot i ha de participar segons les seves possibili-
tats i aptituds, cal comptar amb els professionals experts en
la matéria, especialistes en la comunicacié a premsa, I'us
de les xarxes socials, I'elaboracié de ressenyes de l'obra,
la concertacioé d’entrevistes amb radios, la premsa escrita,
creadors de videos i podcasts, etc.




Les nostres vides es defineixen
per les oportunitats, fins i tot les
que perdem.

Deixa’'t assessorar per una asso-
ciacio literaria de gent que coneix bé
el sector i comenta’ns qualsevol pre-
gunta o dubte que puguis tenir.

A Libertania ens preocupem per la
qualitat de les nostres publicacions
com la millor garantia de prestigi de
la nostra propia entitat.

Demana’ns informacio a:

info@libertania.cat
https://libertania.cat
Espai Coworking, Plaga del
Casal, s/n 08811 Canyelles
(cal cita previa)

Amb el suport de:
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